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ABSTRACT 

 

Jaturaphat Kaewkulwong 2026: Planning the Promotion of a Bio-Based Seed Coating 

Product Using Digital Marketing in the Agricultural Sector. Bachelor’s special problem in 

Agricultural Science, Department of Agronomy.  Special problem advisor: Assistant 

Professor Arunee Wongkaew, Ph.D. 30 pages. 

 

 

This study aims to analyze and develop a promotional plan for a bio-based seed coating 

product within the context of digital agribusiness and digital marketing. The study is based on 

secondary data obtained from documents, research papers, academic articles, and reports related to 

seed coating technology, agricultural biological products, and digital marketing concepts. The study 

does not include scientific experimentation, field data collection, or direct surveys of farmers. The 

results indicate that the concept of bio-based seed coating product has the potential to reduce the 

risk of seedling loss during the early stages of crop establishment, particularly under water-limited 

conditions. However, the technology remains at an early stage of readiness and requires further 

development to support commercial application. Environmental analysis using the SWOT 

framework reveals that the product’s strengths include environmental friendliness and alignment 

with sustainable agriculture principles, while the growth of digital agribusiness facilitates the 

application of digital marketing to enhance awareness and understanding of the product. The 

proposed promotional plan emphasizes knowledge-based communication through digital channels, 

utilizing content formats such as articles, infographics, and videos. This approach helps reduce 

uncertainty toward innovative products and supports systematic understanding among target 

audiences. 
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Marketing in the Agricultural Sector 

 

ค าน า 

 

ภาคการเกษตรของประเทศไทยก าลังเผชิญกับความท้าทายจากการเปล่ียนแปลงสภาพ

ภูมิอากาศ โดยเฉพาะปัญหาภยัแลง้ที่มีแนวโนม้รุนแรงและเกิดบ่อยข้ึน ซ่ึงส่งผลกระทบต่อผลผลิต

ทางการเกษตรอย่างมีนัยส าคัญ พืชเศรษฐกิจส าคัญ เช่น ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ มีความเส่ียงต่อการ

สูญเสียผลผลิตตั้งแต่ระยะเร่ิมต้นของการปลูก อนัเน่ืองมาจากการงอกไม่สม ่าเสมอและการสูญเสีย

ต้นกล้าในสภาวะขาดน ้ า ปัญหาดังกล่าวน าไปสู่การเพิ่มต้นทุนการผลิตและความไม่มั่นคงด้าน

รายไดข้องเกษตรกร (Poapongsakorn et al., 2015) 

 

การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุเป็นเทคโนโลยีที่ถูกน ามาใช้เพื่อยกระดับคุณภาพเมล็ดพนัธ์ุและเพิ่ม

ประสิทธิภาพการปลูกพืชโดยเฉพาะการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุแบบฟิลม์ซ่ึงช่วยให้สารออกฤทธ์ิยึดเกาะ

กับผิวเมล็ดพันธ์ุ ได้อย่างสม ่าเสมอ ลดการฟุ้งกระจายของสารเคมี และเพิ่มความปลอดภัยต่อ

ผูป้ฏิบตัิงาน (บุญมี, 2558; Taylor, 2021) อย่างไรก็ตาม สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุที่ใชใ้นเชิงการค้าส่วน

ใหญ่ยงัคงมุ่งเนน้การป้องกันศตัรูพืชเป็นหลกั และยงัมีขอ้จ ากดัในการช่วยรักษาความช้ืนหรือปรับ

สภาพแวดลอ้มรอบเมล็ดพนัธ์ุในระยะงอกโดยตรง (Bewley et al., 2006; Copeland and McDonald, 

2012) 

 

ในปัจจุบนั แนวคิดการใช้สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุพอลิเมอร์ชีวภาพได้รับความสนใจมากข้ึน 

เน่ืองจากมีคุณสมบตัิในการรักษาความช้ืน เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และสอดคลอ้งกบัแนวคิดเกษตร

ยั่งยืน งานวิจัยด้านพอลิเมอร์ชีวภาพและไฮโดรเจลระบุว่า วัสดุดังกล่าวสามารถดูดซับและ

ปลดปล่อยน ้ าอย่างต่อเน่ือง ช่วยส่งเสริมการตั้งตน้ของพืชและเพิ่มความทนทานต่อสภาวะขาดน ้า 

(Łabowska et al., 2021; El Idrissi et al., 2023) อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยีสารเคลือบเมล็ดพันธ์ุ

ชีวภาพดังกล่าวยงัอยู่ในระยะเร่ิมตน้ของการพฒันาเชิงพาณิชย ์และจ าเป็นต้องมีการศึกษาต่อยอด

ก่อนการน าไปใชใ้นวงกวา้ง (Skrzypczak et al., 2021) 



2 
  

 

ขณะเดียวกัน การพัฒนาของเทคโนโลยีดิจิทัลได้ส่งผลให้รูปแบบการด าเนินธุรกิจและ

การตลาดในภาคการเกษตรเปล่ียนแปลงไปสู่บริบทของธุรกิจเกษตรดิจิทัล การใช้เคร่ืองมือ

การตลาดดิจิทัลเข้ามามีบทบาทส าคัญในการส่ือสารข้อมูล สร้างการรับรู้ และถ่ายทอดความรู้

เก่ียวกับนวตักรรมทางการเกษตรไปสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะผลิตภณัฑท์ี่มี

ความซับซ้อนดา้นเทคโนโลยี (จุฬารัตน์, 2562; ภวตัและจิราพร, 2566) 

 

ดงันั้น การศึกษาน้ีจึงมุ่งเนน้การวิเคราะห์และจดัท าแผนเชิงกลยุทธ์ในการโปรโมทผลิตภณัฑ์

สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ โดยอาศยัขอ้มูลทุติยภูมิและเคร่ืองมือการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ ภายใต้

กรอบของธุรกิจเกษตรดิจิทลัและการตลาดดิจิทลั เพื่อใชเ้ป็นแนวทางเบื้องต้นก่อนการวางจ าหน่าย

ผลิตภณัฑจ์ริง 
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วัตถุประสงค์ 

  

1. เพื่อศึกษาหลกัการ แนวคิด และเคร่ืองมือการตลาดในธุรกิจเกษตรดิจิทลัที่สามารถน ามา

ประยุกตช์ใ้นการวางแผนเชิงกลยุทธ์การโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ 

 

2. เพื่อจดัท าแผนการโปรโมทผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพก่อนการวางจ าหน่าย

จริงโดยอาศยัการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์จากขอ้มมูลทุติยภูมิ 
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การตรวจเอกสาร 

 

เทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพันธุ์ 

 

การเคลือบเมล็ดพันธ์ุมีหลายรูปแบบข้ึนกับการเปล่ียนแปลงลักษณะเมล็ดที่เป็นผลผลิต

สุดท้าย การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุแบบฟิล์ม (Film coating) นั้นเเมล็ดจะถูกห่อหุ้มดว้ยแผ่นฟิล์มบาง ๆ  

จ าพวก thin polymer ซ่ึงปกติจะมีการคลุกเมล็ดดว้ยธาตุอาหารหรือสารป้องกันก าจดัแมลง และเช้ือ

โรคก่อนแลว้จึงท าการเคลือบฟิล์มเพื่อลดปัญหาโรคทางดินของพืช (บุญมี , 2558) หลงัการเคลือบ

จะตอ้งมีการลดความช้ืนเพื่อให้เมล็ดมีความช้ืนใกลเ้คียงกับความช้ืนก่อนการเคลือบ ท าให้ไม่เกาะ

ติดกันเป็นก้อนและสามารถเก็บรักษาเมล็ดพนัธ์ุไว้ได้นานข้ึน นอกจากน้ีสารที่ใช้เคลือบจะอยู่

บริเวณใกลก้ับเมล็ดและพร้อมที่จะถูกน ามาใช้ในการงอกของต้นกล้า ซ่ึงวิธีการเคลือบมีการใช้

สารเคมีในปริมาณนอ้ยเมื่อเทียบกบัการ หว่านหรือโรยตามร่องโดยตรง 

 

การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุเป็นเทคนิคการปรับปรุงคุณภาพของเมล็ดพนัธ์ุที่ใช้กันมากในธุรกิจ

เมล็ดพนัธ์ุ (Bewley et al., 2006) ซ่ึงเกิดข้ึนครั้ งแรกประมาณปี ค.ศ. 1930 และใน 30 ปีต่อมาจึงมีการ

น าเทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุมาใชเ้คลือบเพื่อการคา้ ซ่ึงมีเมล็ด  พนัธ์ุหลากหลายชนิดที่น ามา

เคลือบ ไดแ้ก่ เมล็ดผกั เช่น ผกักาด แครอท ข้ึนฉ่าย กะหล ่า มะเขือเทศ ขา้วโพดหวาน เมล็ดไมด้อก 

เช่น บีโกเนีย เทียน พิทูเนีย ดาวเรือง และเมล็ดพืชไร่ เช่น ถัว่อลัฟัลฟา ทานตะวนั ถัว่เหลือง ยาสูบ 

และขา้วโพด เป็นตน้ (Copeland and McDonald, 2012) ซ่ึงขั้นตอน การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุพฒันามา

จากอุสาหกรรมการเคลือบยา โดยการใช้พอลิเมอร์ที่มีความเหนียว  และมีส่วนผสมของสารออก

ฤทธ์ิ ชนิดต่าง ๆ เช่น พลาสติกไซเซอร์ สี และ สารเติมเต็มต่าง  ๆ  เช่น สารป้องกันก าจัดแมลงและ

โรค ธาตุอาหาร ปุ๋ ย สารเร่ง การเจริญเติบโต สารเรืองแสง การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุเป็นวิธีการปรับปรุง

การปฏิบตัิต่อเมล็ด โดยการสะสมของสารในลกัษณะบางเบา สม ่าเสมอจนเป็นเยื่อบางเกาะติดแน่น 

ไม่หลุดร่วง และคลุมรอบเมล็ดพนัธ์ุโดยเมล็ดพนัธ์ุมีการเปล่ียนแปลงรูปร่างน้อย และมีการเคลือบ

เมล็ดพนัธ์ุดว้ยสี และสารเรืองแสง เพื่อให้ทราบว่าเมล็ดพนัธ์ุไดม้ีการเคลือบดว้ยสารเคมีไม่สามารถ

น าไปใช้ บริโภคไดเ้ป็นการป้องกันอนัตรายจากการน าไปใช้บริโภค และยงัคงสามารถมองเห็นได้

เมื่ออยู่ในแปลงปลูกท าให้สามารถจัดการการปลูกไดง่้าย อีกทั้งยงัช่วยป้องกันการปลอมปนเมล็ด

พนัธ์ุใช ้เป็นจุดขายที่ดีทางการตลาด (George, 1999) และการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุสามารถใชป้ระโยชน์

จากสารเคลือบได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด  (Taylor, 2021) เน่ืองจากเมล็ดพนัธ์ุได้รับสารเคลือบ

และสารออกฤทธ์ิอย่างสม ่าเสมอ อีกทั้ งยงัสามารถควบคุมปริมาณสารเคลือบในแต่ละเมล็ดได้ 
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นอกจากน้ียงัสามารถลดการฟุ้งกระจายของสารเคมีซ่ึงท าให้ลดโอกาสเส่ียงใน การได้รับสารพิษ

ของเกษตรกรผูป้ฏิบตัิงานและมีความปลอดภยัต่อส่ิงแวดลอ้ม (Taylor, 2021) 

ในปัจจุบนั สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุที่ใช้ในเชิงการคา้  มุ่งเน้นที่การป้องกันศตัรูพืช ขณะที่สาร

เคลือบพอลิเมอร์ชีวภาพที่ช่วยรักษาความช้ืนรอบเมล็ดพันธ์ุย ังไม่ได้รับการพัฒนาในระดับ

อุตสาหกรรมในประเทศไทย 

 

การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุเป็นวิธีการยกระดับคุณภาพเมล็ดพันธ์ุ โดยการฉาบสารบางเบาใน

ลกัษณะ film coating ซ่ึงเป็นการหุ้มเมล็ดพนัธ์ุด้วยแผ่นฟิล์มบางประเภท thin polymer เพื่อให้ยึด

เกาะผิวเมล็ดอย่างสม ่าเสมอ วิธีน้ีพฒันามาจากการคลุกเมล็ดร่วมกับสารเคมีส าหรับป้องกันและ

ก าจดัศตัรูพืช ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการใชง้านและคุณภาพของเมล็ดพนัธ์ุ (จกัรพงษ,์ 2562) ปัจจุบนั 

การเคลือบเมล็ดพันธ์ุมักใช้สารเคมีเพื่อป้องกันศัตรูพืช แต่ไม่ได้ช่วยรักษาความช้ืนหรือปรับ

สภาพแวดลอ้มที่เหมาะสมต่อการงอกโดยตรง ดังนั้นจึงมีแนวคิดในการใช้วสัดุพอลิเมอร์ชีวภาพ

ชนิดไฮโดรเจล ซ่ึงเป็นโครงสร้างสามมิติของพอลิเมอร์ที่มีหมู่ฟังก์ชันชอบน ้ า เช่น -OH, -COOH 

และ -COO ท าให้สามารถดูดซับน ้าไดม้ากกว่า 1,000 เท่าของน ้าหนกัแห้ง (Łabowska et al., 2021) 

โดยไฮโดรเจลช่วยเพิ่มความช้ืนรอบรากพืชและปลดปล่อยน ้ าอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้ตน้กลา้มีความ

แข็งแรงมากข้ึนในสภาวะแห้งแล้ง (El Idrissi et al., 2023) นอกจากน้ี ไฮโดรเจลยงัเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดลอ้มและสามารถย่อยสลายไดต้ามธรรมชาติ การประยุกตใ์ชไ้ฮโดรเจลเป็นสารเคลือบเมล็ด

พันธ์ุจึงสามารถปรับปรุงสภาพแวดล้อมรอบเมล็ดพันธ์ุ ส่งเสริมการงอก เพิ่มศักยภาพในการ

เจริญเติบโต และลดความเสียหายของต้นกล้าตั้ งแต่ระยะงอกจนถึงการตั้ งต้น (seedling 

establishment) 

 

โซเดียมอลัจิเนตเป็นพอลิแซ็กคาไรด์ที่ประกอบดว้ย a-L-guluronic acid (G-block) และ b-D-

mannuronic acid (M-block) ซ่ึงเช่ือมด้วยพนัธะ 1-4 ไกลโคซิดิก ท าให้มีคุณสมบตัิกักเก็บน ้าไดด้ี 

เมื่อใช้ธาตุอาหารพืชที่เป็นแคตไอออนไดวาเลนต์เป็นตวัเช่ือมโครงสร้าง จะช่วยให้ไฮโดรเจลที่

เกิดข้ึนสามารถปลดปล่อยธาตุอาหารให้พืชได ้ตวัอย่างเช่น การใช้สังกะสีเป็นตวัเช่ือมโครงสร้าง 

ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการงอกและการเจริญเติบโตของยอดและราก (Saeed et al., 2023)  นอกจากน้ี 

การผสมสารกระตุ้นทางชีวภาพอย่างเจลาติน ซ่ึงประกอบด้วยกรดอะมิโนจ าเป็น เช่น ไกลซีน โพ

รลีน ไฮดรอกซีโพรลีน ยงัช่วยส่งเสริมกระบวนการเมตาบอลิซึมของพืชและเพิ่มความทนทานต่อ

ความเครียดที่เกิดจากส่ิงไม่มีชีวิต (Wilson et al., 2018)  
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ประเทศไทยก าลงัเผชิญความเส่ียงจากภาวะภยัแลง้ที่มีแนวโน้มเพิ่มข้ึนในอนาคต อนัเป็นผล

จากการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ เมื่อเกิดภาวะฝนแลง้ ผลผลิตเกษตรที่ส าคญัของไทยและเอเชีย 

โดยเฉพาะขา้วโพด จะลดลงมากที่สุด รองลงมาคือ ออ้ยและขา้ว (Poapongsakorn et al., 2015) ซ่ึง

ในกรณีที่ภาวะแลง้ท าให้ผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวล์ดลง 20-30% ต่อฤดูปลูก หรือคิดเป็นการสูญเสีย

ผลผลิตประมาณ 200-300 กิโลกรัมต่อไร่ จะเป็นการสูญเสียรายได ้1 ,400-2,100 บาทต่อไร่ (ราคา

ขา้วโพดเมล็ดพนัธ์ุ 7 บาทต่อกิโลกรัม) ซ่ึงหากสารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุพอลิเมอร์ชีวภาพสามารถลด

การสูญเสียตน้กลา้ได ้ 25% จะช่วยลดค่าใชจ้่ายเมล็ดพนัธ์ุได ้200 บาทต่อไร่ หรือประมาณ 4% ของ

ต้นทุนรวมต่อไร่ นอกจากน้ี หากสามารถน าไปใช้ในพื้นที่ที่ประสบปัญหาแลง้ซ ้ าซากหรือเขตเงา

ฝนในจังหวดัที่เป็นแหล่งผลิตขา้วโพดที่ส าคญั เช่น เพชรบูรณ์ นครสวรรค์ พิษณุโลก ลพบุรี และ

สระบุรี พื้นที่อย่างน้อย 1,000 ไร่ต่อจังหวดั จะช่วยประหยดัมูลค่าค่าเมล็ดพนัธ์ุได้มากกว่า 1 ลา้น

บาทต่อฤดูกาลปลูก 

 

ธุรกิจเกษตรดิจิทัลและการตลาดดิจิทัล 

 

ภวตัและจิราพร (2023) รายงานการพฒันาการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรเป็นปัจจัยที่

จ  าเป็นต่อการพฒันาเศรษฐกิจภาคการเกษตรในยุคดิจิทลัให้ สามารถเติบโตอย่างย ัง่ยืน โดย 1) ศึกษา

ลักษณะของการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทัล  2) วิเคราะห์ความต้องการของ

ผูเ้รียนในการพฒันาการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทลั 3) ก าหนดองคป์ระกอบของ

การ พัฒนาการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทัล วิธีวิจัยเป็นแบบผสมวิธีทั้ งเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ โดยมีการศึกษาใน 3 ประเด็น ได้แก่1) ลกัษณะของการเป็นผูป้ระกอบกร

ธุรกิจในยุคดิจิทลั เก็บรวบรวมขอ้มูลผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตร จ านวน 7 คน และวิเคราะห์

ขอ้มูลดว้ยการวิเคราะห์เน้ือหา 2) ความตอ้งการของผูเ้รียนในการพฒันาการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจ

การเกษตร เก็บ รวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามผูเ้รียน ทั้งผูท้ี่ก าลงัศึกษาและผูส้ าเร็จการศึกษาใน

หลกัสูตรธุรกิจการเกษตร มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช จ านวน 257 คน ก าหนดขนาดตวัอย่าง

ตามสูตร Taro Yamane ที่ระดับความเช่ือมัน่ 95% และ ความคลาดเคล่ือน 0.05 สุ่มตวัอย่างดว้ยวิธี

สุ่มอย่างง่าย (simple random sampling) วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วน เบี่ยงเบน

มาตรฐาน และการวิเคราะห์ค่าที (t-test) และ 3) องคป์ระกอบของการพฒันาการเป็นผูป้ระกอบการ

ธุรกิจการเกษตร โดยการ สรุปกรอบแนวคิดและรวบรวมความคิดเห็นจากผูเ้ช่ียวชาญดว้ยวิธีเดลฟาย 

(Delphi) จ านวน 4 คน และวิเคราะห์ขอ้มูลด้วยการ วิเคราะห์กรอบการด าเนินงาน (framework 

analysis) ผลการวิจัยพบว่า 1) ลกัษณะของการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุค  ดิจิทลั 
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ประกอบดว้ย การประยุกตใ์ช้เทคโนโลยีดิจิทลั คุณลกัษณะของการเป็นผูป้ระกอบการ และความรู้

และทกัษะของการเป็น ผูป้ระกอบการ 2) กลุ่มผูเ้รียนส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 18-40 ปีเป็นผูเ้รียนที่

ก าลงัศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีร้อยละ 69.3 จบ การศึกษาแลว้ ร้อยละ 30.7 ผูเ้รียนส่วนใหญ่

ประกอบอาชีพพนักงานประจ าในหน่วยงานและมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 บาท โดย

อาชีพหลกัของครอบครัวเก่ียวขอ้งกับการเกษตร ร้อยละ 51.4 เป็นผูท้ี่มีประสบการณ์ดา้นการเป็น

ผูป้ระกอบการ ร้อยละ 78.2 โดยความตอ้งการของผูเ้รียนในการพฒันาการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจ

การเกษตรโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก โดยความพร้อมดา้น ดิจิทลัและความตอ้งการในการพัฒนา

บางประการมีความแตกต่างในระหว่างกลุ่มผู ้เรียน โดยเฉพาะผู ้เรียนที่มีระดับการศึกษา ระดับ 

รายได้ความเก่ียวขอ้งกับการเกษตร และประสบการณ์การเป็นผูป้ระกอบการที่แตกต่างกัน และ 3) 

องค์ประกอบของการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทลัเพื่อการพฒันาประกอบดว้ย  

(1) ความรู้ความสามารถเชิงดิจิทลั ไดแ้ก่ความรู้พื้นฐานเก่ียวกบั เทคโนโลยีดิจิทลั การพฒันาคนดว้ย

เทคโนโลยีดิจิทัล และการพัฒนางานด้านเทคโนโลยีดิจิทัล ( 2) คุณลักษณะของการเป็น 

ผูป้ระกอบการ ได้แก่ ทศันคติในการเป็นผู ้ประกอบการธุรกิจการเกษตร บุคลิกภาพในการเป็น

ผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตร การ แสวงหาโอกาสทางธุรกิจการเกษตร และการมุ่งการพฒันาอย่าง

ย ัง่ยืน และ (3) ความรู้และทกัษะของการเป็นผูป้ระกอบการ ได้แก่ การ  วิเคราะห์และตดัสินใจทาง

ธุรกิจการเกษตร การสร้างคุณค่าในธุรกิจการเกษตร การจัดการประสิทธิภาพในธุรกิจการเกษตร 

และการ จดัการคุณภาพในธุรกิจการเกษตร 

 

จุฬารัตน์ (2562) กล่าวว่า กลยุทธ์การตลาดดิจิทัลและผลการด าเนินงานทางการตลาด  

หลกัฐานเชิงประจักษจ์ากธุรกิจบริการในประเทศไทย ส่ือดิจิทลัขยายตวัเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองจึงถือ

เป็นโอกาสที่ดีของภาคธุรกิจในประเทศไทย ที่จะไดป้ระยุกตใ์ชส่ื้อดิจิทลัเขา้มาช่วยเสริมสร้างความ

ได้เปรียบทางการแข่งขัน อันจะน า ไปสู่  การสร้างการจดจ าตราสินค้า และท า ให้การด า เนิน

กิจกรรมทางการตลาดมีความสะดวกและ รวดเร็วสามารถเขา้ถึงลูกคา้ไดเ้ป็นอย่างดี ดงันั้น การวิจัย

ครั้ งน้ีจึงมีวตัถุประสงค์ เพื่อทดสอบ ความสัมพนัธ์ และผลกระทบของกลยุทธ์การตลาดดิจิทัลที่มี

ต่อผลการด า เนินงานทางการตลาด  ของธุรกิจบริการในประเทศไทย โดยด า เนินการเก็บรวบรวม

ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างธุรกิจบริการ ในประเทศไทยจ า นวน 107 แห่ง โดยใช้เคร่ืองมือในการวิจยั

เป็นแบบสอบถาม ท าการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้สถิติพรรณนา และทดสอบสมมุติฐานโดยการ

วิเคราะห์ถดถอยแบบพหุคูณ ผลการวิจยัพบว่า 1) กลยุทธ์การตลาดดิจิทลัด้านความสามารถในการ

สร้างเน้ือหาทางการตลาดและด้านการจัดการ ช่ือเสียงองค์กรออนไลน์มีความสัมพันธ์และ

ผลกระทบเชิงบวกกับผลการด า เนินงานทางการตลาด  2) กลยุทธ์การตลาดดิจิทลัด้านการจัดการ
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ช่ือเสียงองคก์รออนไลน์มีความสัมพนัธ์และผลกระทบ เชิงบวกกบัการตระหนกัรู้เก่ียวกบัตราสินคา้ 

3) กลยุทธ์การตลาดดิจิทลัดา้นความสามารถในการ  สร้างเน้ือหาทางการตลาดและดา้นการจดัการ

ช่ือเสียงองคก์รออนไลน์มีความสัมพนัธ์และผลกระทบ เชิงบวกกบัความสัมพนัธ์อนัดีระหว่างผูซ้ื้อ

และผูข้าย 4) การตระหนักรู้ถึงตราสินคา้มีความสัมพนัธ์ และผลกระทบเชิงบวกกับผลการด า เนิน

งานทางการตลาด และ       5) ความสัมพันธ์อันดีระหว่าง  ผู ้ซ้ือและผู้ขายมีความสัมพันธ์และ

ผลกระทบเชิงบวกกบัผลการด า เนินงานทางการตลาด 

 

สมทบ และคณะ (2562)  รายงานการ 1) การศึกษาความส าเร็จของผู ้ประกอบการธุรกิจ

ออนไลน์ ในยุคดิจิทัล และ 2) การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จของผู ้ประกอบการธุรกิจ

ออนไลน์ในยุคดิจิทลั การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณและเชิง คุณภาพ ในการวิจยัเชิงปริมาณ กลุ่ม

ตวัอย่าง คือ ผูป้ระกอบการธุรกิจออนไลน์ จ านวน 360 คน โดยใชเ้กณฑ ์20 เท่าของตวั แปรสังเกต 

ใช้วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล และ

วิเคราะห์ขอ้มูล ดว้ยสมการโครงสร้าง ส่วนการวิจยัเชิงคุณภาพใชว้ิธีการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลส าคัญ 

ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการธุรกิจ ออนไลน์และนักวิชาการดา้นการตลาด จ านวน 15 คน คดัเลือก

แบบเฉพาะเจาะจง และวิเคราะห์ขอ้มูลด้วยการวิเคราะห์เชิง  เน้ือหา ผลการวิจัยพบว่า 1) ระดับตวั

แปรที่เป็ นปัจจยัความส าเร็จของผูป้ระกอบการธุรกิจออนไลน์ในยุคดิจิทลั อยู่ในระดบั มาก และ 2) 

ปัจจัยด้านคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ เทคโนโลยีสารสนเทศ กลยุทธ์ทางธุรกิจและนวตักรรม

การจัดการ ส่งต่อความส าเร็จของผูป้ระกอบการธุรกิจออนไลน์ในยุคดิจิทลั อย่างมีนัยส าคญัที่ .05 

นอกจากน้ี ผลการวิจัย ยงัพบประเด็น ส าคัญว่าผู ้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ต้องค้นหาความ

ต้องการของลูกค้าและสนองความต้องการเหล่านั้นทันที เพื่อให้เกิดโอกาสทางการตลาดอย่าง

รวดเร็ว โดยการใชเ้ทคโนโลยีในยุคดิจิทลัรวมทั้งปรับเปล่ียนกลยุทธ์ทางการตลาดตามภาวะตลาด 

เพื่อให้เกิดความสามารถในการแข่งขนั และประยุกตใ์ชน้วตักรรมการจดัการในการปรับกลยุทธ์ทาง

ธุรกิจเพื่อเพิ่มยอดขาย และขยายตลาดให้มากข้ึน ส่ิงเหล่าน้ีจะช่วยให้ธุรกิจตอบสนองความตอ้งการ

ของลูกคา้และท าให้ลูกคา้พึงพอใจ เกิดการส่ือสารทางบวกแบบปากต่อปาก มีการบริโภคซ ้า และมี

ความภกัดีต่อแบรนด์ผลงานวิจัยครั้ งน้ีสามารถน าไปใช้เป็น แนวทางสู่การพฒันาความส าเร็จของ

ผูป้ระกอบการธุรกิจออนไลน์ในยุคดิจิทลั โดยการพฒันาศกัยภาพของผูป้ระกอบการ ในการแข่งขนั

ทางการตลาด สร้างเครือข่ายทางการค้าและน านวตักรรมและเทคโนโลยีที่ทันสมยัมาใช้ในการ

พฒันาธุรกิจออนไลน์  
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ปิยภา (2565) รายงาน 1) ปัจจยัดา้นรูปแบบการด าเนินชีวิตที่ส่งผลต่อกลยุทธ์การตลาดดิจิทลั  

ของผูป้ระกอบการออนไลน์บน)แพลทฟอร์มในประเทศไทย 2) ปัจจยัดา้นการใช้ส่ือที่ส่งผลต่อกล

ยุทธ์การตลาดดิจิทลัของผูป้ระกอบการออนไลน์บนแพลทฟอร์มในประเทศไทย และ 3) รูปแบบ

ปัจจยัที่ส่งผลต่อกลยุทธ์การตลาดดิจิทลัของผูป้ระกอบการออนไลน์บนแพลทฟอร์มในประเทศไทย

โดยเป็นการวิจยัเชิงอธิบาย (Explanatory Research) กลุ่มตวัอย่างเป็นกลุ่มผูป้ระกอบการ SMEs ตาม

การจดักลุ่มผูป้ระกอบการ จ านวน 400 ราย เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั คือ แบบสอบถามและวิเคราะห์

ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์สถิติเพื่อบรรยาย (Descriptive Statistics) และด าเนินการวิจัยด้วยการ

สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) เพื่อยืนยนัผลการวิจยัผลการวิจยั พบว่า 1) รูปแบบการด าเนิน

ชีวิตมีอิทธิพลทางตรงต่อกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล โดยรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู ้บริโภคใน

ปัจจุบนัมีผลต่อการเลือกช่องทางในการซ้ือสินคา้และบริการจะมีการตรวจสอบขอ้มูล รายละเอียด

เก่ียวกบัสินคา้หรือบริการก่อนเสมอโดยเร่ิมต้นจากความสนใจ ความตอ้งการในการคน้หาขอ้มูล มี

การเปรียบเทียบซ้ือดว้ยความสนใจ เพื่อให้ความปรารถนาในความอยากได้ และจะตดัสินใจซ้ือใน

ที่สุด 2) การใชส่ื้ออิทธิพลทางตรงต่อกลยุทธ์การตลาดดิจิทลั ซ่ึงการเลือกใช้ส่ือของผูป้ระกอบการ 

SMEs มีผลต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดดิจิทลั โดยค านึงถึงความถ่ีในการเขา้ใช้งานเพื่อโพ

สขอ้ความหรือวิดีโอ ที่จะตอ้งก าหนดระยะเวลาในการสร้างกิจกรรมกบัผูซ้ื้อให้ชดัเจน โดยช่วงเวลา

ในการใช้ส่ือของผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะประกอบดว้ย 3 ช่วงเวลา ได้แก่ ช่วงเช้า ช่วงเที่ยง และช่วง

เยน็ และ  3) ปัจจยัที่ส่งผลต่อกลยุทธ์การตลาดดิจิทลัของผูป้ระกอบการออนไลน์บนแพลทฟอร์มใน

ประเทศไทย การด าเนินชีวิตของผูบ้ริโภคที่แตกต่าง มีผลต่อการเลือกใชเ้คร่ืองมือในการหาขอ้มูล

ของสินคา้และบริการแตกต่างกนัข้ึนอยู่กบัความพึงพอใจส่วนบุคคล เน่ืองจากปัจจุบนัเทคโนโลยีมี

ความหลากหลาย การเขา้ถึงขอ้มูลก็มีความสะดวกมากข้ึน   

 

ภัทริฐา (2023) กล่าวว่า การตลาดเน้ือหาและการเล่าเร่ืองเป็นส่ิงส าคัญส าหรับกลยุทธ์

การตลาดโซเชียลมีเดีย เน้ือหาควรมีความเก่ียวขอ้ง มีส่วนร่วม และน่าสนใจ เน้ือหาควรบอกเล่า

เร่ืองราวเก่ียวกบัธุรกิจ ผลิตภณัฑ ์หรือบริการ เน้ือหาควรสร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้และท าให้พวก

เขารู้สึกถึงแบรนด์มากข้ึน เน่ืองจาก กลยุทธ์การตลาดโซเชียลมีเดียเป็นกระบวนการสร้างและ

ด าเนินการแผนเพื่อใชโ้ซเชียลมีเดียเพื่อบรรลุเป้าหมายทางการตลาดของธุรกิจกลยุทธ์น้ีควรก าหนด

เป้าหมาย วตัถุประสงค ์ เน้ือหา และวดัความส าเร็จ กลยุทธ์การตลาดโซเชียลมีเดียที่ดีจะปรับให้เข้า

กบัเป้าหมายและกลุ่มเป้าหมายเฉพาะของธุรกิจ โดยกลยุทธ์การตลาดโซเชียลมีเดียที่มีประสิทธิภาพ

จะรวมองคป์ระกอบต่างๆ เขา้ดว้ยกนั เช่น การตลาดเน้ือหา การเล่าเร่ือง การเพิ่มประสิทธิภาพกลไก

คน้หาและการตลาดผ่านเคร่ืองมือคน้หา กลยุทธ์น้ีควรปรับให้เขา้กับเป้าหมายและกลุ่มเป้าหมาย
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เฉพาะของธุรกิจและควรติดตามประสิทธิภาพของกลยุทธ์และปรับแต่งตามความจ าเป็นเพื่อบรรลุ

เป้าหมาย การตลาดที่ใชอิ้นฟลูเอนเซอร์และการท างานร่วมกนักบัแบรนด์ การตลาดที่ขบัเคล่ือนดว้ย

ขอ้มูลคือการใชอิ้นฟลูเอนเซอร์และการท างานร่วมกบัแบรนด์ อินฟลูเอนเซอร์คือบุคคลที่มีผูต้ิดตาม

จ านวนมากบนโซเชียลมีเดียหรือแพลตฟอร์มอ่ืนๆ สามารถสร้าง  ผลกระทบอย่างมากต่อการ

ตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค การท างานร่วมกับแบรนด์ช่วยให้อินฟลูเอนเซอร์สามารถ สร้างเน้ือหาที่

ปรับแต่งให้เหมาะกับกลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงสามารถช่วยเพิ่มการรับรู้ถึงแบรนด์และยอดขายได้เป็น 

บุคคลที่มีผูต้ิดตามจ านวนมากบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย เช่น YouTube, Instagram และ TikTok 

สร้าง เน้ือหาที่ตรงกบัความสนใจของกลุ่มเป้าหมายของตน แบรนด์สามารถใชผู้ม้ีอิทธิพลเพื่อเขา้ถึง

ผูช้มเฉพาะกลุ่ม และสร้างการรับรู้ถึงแบรนด์ อีกทั้งยงัเป็นเคร่ืองมือที่มีประสิทธิภาพในการเขา้ถึง

ผูช้มเฉพาะกลุ่มและสร้างการ รับรู้ถึงแบรนด์ อย่างไรก็ตาม ส่ิงส าคญัคือตอ้งเลือกอินฟลูเอนเซอร์ที่

เหมาะสมส าหรับแบรนด์ อินฟลูเอนเซอร์ ควรมีความเก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายและสร้างเน้ือหาที่มี

คุณภาพสูง อินฟลูเอนเซอร์ที่ไดร้ับการคดัเลือกต้องมี  ความเก่ียวขอ้งกับกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ มี

คุณภาพสูงตรงกับแบรนด์ อินฟลูเอนเซอร์ที่มีผูต้ิดตามจ านวนมาก  ไม่จ าเป็นว่าจะมีประสิทธิภาพ

เสมอไป อินฟลูเอนเซอร์ที่มีผูต้ิดตามขนาดเล็กแต่มีความเก่ียวขอ้งและสร้าง  เน้ือหาที่มีคุณภาพสูง

อาจมีประสิทธิภาพมากกว่า และอตัราค่าจ้างของผูม้ีอิทธิพลจะแตกต่างกันไปข้ึนอยู่กับ ขนาดของ

ผู ้ติดตามและระดับความเก่ียวข้อง  การวัดความส าเร็จด้านการตลาดดิจิทัลการตลาดดิจิทัลเป็น

กระบวนการใช้ช่องทางดิจิทัลเพื่อเข้าถึงและมีส่วนร่วมกับลูกค้าเป้าหมาย สามารถท าได้ผ่าน

เวบ็ไซต ์โซเชียลมีเดีย อีเมล และช่องทางอ่ืน ๆ การตลาดดิจิทลัสามารถช่วยให้ธุรกิจบรรลุเป้าหมาย

ต่างๆ เช่น การสร้างการรับรู้ถึงแบรนด์ การดึงดูดลูกค้าใหม่ การเพิ่มยอดขาย และปรับปรุงการ

บริการลูกค้าการวัดความส าเร็จของการตลาดดิจิทัลเป็นส่ิงส าคัญเพื่อให้แน่ใจว่าแคมเปญมี

ประสิทธิภาพและบรรลุเป้าหมายมีหลายวิธีในการวดัความส าเร็จของการตลาดดิจิทลั แต่ส่ิงส าคญั

คือตอ้งเลือกตวัช้ีวดัประสิทธิภาพหลกั (KPIs)ที่เหมาะสมกบัเป้าหมาย ไดแ้ก่ การเขา้ถึง การมีส่วน

ร่วม การแปลง และผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) ซ่ึงสามารถใชเ้คร่ืองมือต่าง ๆ ได ้เช่น Google 

Analytics หรือ Adobe Analytics เพื่อติดตามวัดผลของแคมเปญสามารถใช้แบบส ารวจหรือ

แบบสอบถามเพื่อรวบรวมความคิดเห็นจากลูกคา้เก่ียวกับแคมเปญ ซ่ึงในการวดัความส าเร็จของ

การตลาดดิจิทัลควรตั้ งเป้าหมายที่ชัดเจนส าหรับแคมเปญ เลือกรูปแบบการวัดความส าเร็จที่มี

ความส าคญัต่อแคมเปญและติดตามผลลพัธ์เหล่าน้ีอย่างสม ่าเสมอ เพื่อท าการเปรียบเทียบผลลพัธ์

ของแคมเปญปัจจุบนักบัผลลพัธ์ของแคมเปญในอดีตในการดูพฒันาการและวิเคราะห์ขอ้มูล เพื่อท า

การแกไ้ขปรับปรุงต่อไปโดยปรับแต่งแคมเปญให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน การวดัความส าเร็จของ

การตลาดดิจิทลัเป็นส่ิงส าคญัที่ท าให้แน่ใจว่าก าลงับรรลุเป้าหมายและปรับปรุงแคมเปญอยู่เสมอ  
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วิธีการ 

 

1. การรวบรวมข้อมูลทุติยภูม ิ

 

ในการสืบคน้บทความวิจัยและเอกสารวิชาการ ผูศ้ึกษาได้ด าเนินการสืบคน้รวบรวมผ่าน

ฐานขอ้มูลมาตรฐาน เก่ียวขอ้งกับผลิตภณัฑ์ชีวภาพทางการเกษตรและสารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ ธุรกิจ

เกษตรดิจิทลัและการตลาดดิจิทลั แนวคิดและเคร่ืองมือการวางแผนเชิงกลยุทธ์ ไดแ้ก่ Thai Journal 

Citation Index (TCI) และฐานขอ้มูลระดับสากล เช่น Scopus โดยใช้เคร่ืองมือช่วยสืบคน้ Google 

Scholar เป็นหลกั 

 

2. การวิเคราะห์ข้อมลู 

 

น าขอ้มูลที่ไดม้าวิเคราะห์โดยใชเ้คร่ืองมือการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์  คือ การวิเคราะห์ SWOT 

 

3. การจัดท าแผนการโปรโมท 

 

น าผลการวิเคราะห์มาประยุกตใ์ชใ้นการก าหนดกลุ่มเป้าหมายและการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์ 

เลือกช่องทางและเคร่ืองมือการตลาดดิจิทลัที่เหมาะสม และจัดท าแผนการโปรโมทผลิตภณัฑ์ก่อน

การวางจ าหน่ายจริง 

 

4. การสรุปและน าเสนอผลการศึกษา 

 

สรุปผลการศึกษาและน าเสนอขอ้เสนอเชิงกลยุทธ์ในรูปแบบแผนการโปรโมท เพื่อใช้เป็น

แนวทางประกอบการเรียนรู้และการตดัสินใจเชิงธุรกิจ 

 

  



12 
  

 

สถานท่ีและระยะเวลาการท าวิจัย 

 

1. สถานที่การท าวิจัย 
 

ห้องปฏิบตัิการ ชั้น 7 อาคารวชิรานุสรณ์ คณะเกษตร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 50 ถนนงาม

วงศว์าน แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพมหานคร 10900 

 

2. ระยะเวลาการท าวิจัย 

 

ตั้งแต่ ตุลาคม พ.ศ. 2568 - มีนาคม พ.ศ. 2569  
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ผลการศึกษา 

 

การศึกษาน้ีเป็นการรวบรวม วิเคราะห์ และประยุกตข์อ้มูลจากเอกสาร งานวิจยั บทความ และ

รายงานที่เก่ียวขอ้งกับผลิตภณัฑ์ชีวภาพทางการเกษตร สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ ธุรกิจเกษตรดิจิทัล 

และการตลาดดิจิทลั โดยมุ่งเน้นการน าขอ้มูลทุติยภูมิมาใช้เป็นฐานในการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ เพื่อ

การโปรโมทผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพก่อนการวางจ าหน่ายจริง ผลการศึกษาสามารถ

สรุปไดด้งัน้ี 

 

1. ผลการสรุปจากเอกสารด้านเทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพันธุ์  

 

จากการทบทวนเอกสารพบว่า การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุเป็นเทคนิคการปรับปรุงคุณภาพเมล็ด

พนัธ์ุที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในอุตสาหกรรมเมล็ดพนัธ์ุ โดยมีการพฒันามาตั้งแต่ช่วงปี ค.ศ. 1930 

และต่อมาถูกน ามาใชใ้นเชิงพาณิชยอ์ย่างกวา้งขวาง (Bewley et al., 2006; Copeland and McDonald, 

2012) การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุมีหลายรูปแบบ โดยรูปแบบที่ไดร้ับความนิยมคือการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ

แบบฟิลม์ซ่ึงเป็นการหุ้มเมล็ดพนัธ์ุดว้ยแผ่นฟิลม์บางชนิดพอลิเมอร์ (thin polymer) เพื่อให้สารออก

ฤทธ์ิยึดเกาะกบัผิวเมล็ดอย่างสม ่าเสมอ (บุญมี, 2558) 

 

การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุแบบฟิลม์ช่วยลดการใชส้ารเคมีเมื่อเทียบกบัการหว่านหรือโรยโดยตรง 

ลดการฟุ้งกระจายของสารเคมี และเพิ่มความปลอดภยัต่อผูป้ฏิบตัิงาน รวมถึงส่ิงแวดลอ้ม (Taylor, 

2021) นอกจากน้ี การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุดว้ยสีหรือสารเรืองแสงยงัช่วยป้องกนัการน าเมล็ดพนัธ์ุไปใช้

บริโภค และช่วยลดปัญหาการปลอมปนเมล็ดพนัธ์ุ ซ่ึงถือเป็นคุณลกัษณะที่สามารถน ามาใชเ้ป็นจุด

ขายในเชิงการตลาดได ้(George, 1999) 

 

2. ผลการสรุปจากเอกสารด้านสารเคลือบเมล็ดพันธุ์พอลิเมอร์ชีวภาพ 

 

จากขอ้มูลที่รวบรวมพบว่า สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุที่ใช้ในเชิงการคา้ปัจจุบนัยงัคงมุ่งเน้นไปที่

การป้องกนัศตัรูพืชเป็นหลกั ขณะที่สารเคลือบพอลิเมอร์ชีวภาพที่ช่วยรักษาความช้ืนรอบเมล็ดพนัธ์ุ

ยงัไม่ไดร้ับการพฒันาในระดบัอุตสาหกรรมในประเทศไทย อย่างไรก็ตาม งานวิจยัระดบันานาชาติ

ได้รายงานถึงศกัยภาพของพอลิเมอร์ชีวภาพประเภทไฮโดรเจลในการช่วยรักษาความช้ืนและปรับ

สภาพแวดลอ้มรอบเมล็ดพนัธ์ุ (Łabowska et al., 2021) 
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จากเอกสารที่รวบรวมยงัระบุว่า ไฮโดรเจลสามารถดูดซับน ้ าและปลดปล่อยน ้ าอย่างต่อเน่ือง 

ส่งผลให้ตน้กลา้มีความแข็งแรงมากข้ึนในสภาวะแห้งแลง้ (El Idrissi et al., 2023) นอกจากน้ี การใช้

โซเดียมอลัจิเนตร่วมกบัแคตไอออนไดวาเลนต ์เช่น สังกะสี เป็นตวัเช่ือมโครงสร้าง สามารถช่วยเพิม่

ประสิทธิภาพการงอกและการเจริญเติบโตของยอดและรากในระยะเร่ิมต้นได้ (Saeed et al., 2023) 

 

3. ผลการสรุปจากเอกสารด้านผลกระทบทางเศรษฐกิจและบริบทการผลิต 

 

จากขอ้มูลด้านการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศพบว่า ประเทศไทยมีความเส่ียงจากภาวะภยั

แลง้ที่มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ซ่ึงส่งผลกระทบต่อผลผลิตพืชเศรษฐกิจ โดยเฉพาะขา้วโพดเล้ียงสัตวท์ี่อาจ

มีการสูญเสียผลผลิตร้อยละ 20–30 ต่อฤดูปลูก (Poapongsakorn et al., 2015) 

 

เอกสารดา้นต้นทุนการผลิตช้ีให้เห็นว่า การสูญเสียต้นกลา้ในระยะเร่ิมต้นจากสภาวะขาดน ้ า

อาจอยู่ในช่วงร้อยละ 15–20 ซ่ึงน าไปสู่การสูญเสียผลผลิตและรายได้ของเกษตรกรในระดับไร่ 

แนวคิดการใช้สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุพอลิเมอร์ชีวภาพจึงมีศกัยภาพในการช่วยลดความสูญเสีย

ดงักล่าว และลดความเส่ียงดา้นการผลิตโดยไม่จ าเป็นตอ้งเพิ่มพื้นที่เพาะปลูก 

 

4. ผลการสรุปจากเอกสารด้านธุรกิจเกษตรดิจิทัล 

 

จากการทบทวนเอกสารพบว่า ธุรกิจเกษตรดิจิทัลมีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาภาค

การเกษตรในยุคปัจจุบนั โดยเฉพาะการประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัในการด าเนินธุรกิจ การส่ือสาร 

และการสร้างคุณค่าให้กบัผลิตภณัฑท์างการเกษตร งานวิจยัของภวตัและจิราพร (2566) ระบุว่า การ

เป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทลัจ าเป็นต้องมีความรู้ความสามารถด้านดิจิทลั ควบคู่

กบัคุณลกัษณะของการเป็นผูป้ระกอบการและทกัษะการจดัการธุรกิจเกษตร 

 

เอกสารดังกล่าวยงัช้ีให้เห็นว่า เทคโนโลยีดิจิทลัช่วยให้ผูป้ระกอบการธุรกิจเกษตรสามารถ

เขา้ถึงขอ้มูล ข่าวสาร และตลาดได้สะดวกและรวดเร็วมากข้ึน อีกทั้งยงัช่วยสร้างโอกาสทางธุรกิจ

ใหม่ ๆ และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัของธุรกิจเกษตรในบริบทเศรษฐกิจดิจิทลั (ภวตัและ

จิราพร, 2566) 

 

  



15 
  

 

5. ผลการสรุปจากเอกสารด้านการตลาดดิจิทัล 

 

จากการศึกษางานวิจยัดา้นการตลาดดิจิทลั พบว่า การตลาดดิจิทลัเป็นเคร่ืองมือส าคญัที่ช่วย

เสริมสร้างความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัให้กับภาคธุรกิจ โดยเฉพาะการใชส่ื้อดิจิทลัเพื่อสร้างการ

รับรู้ตราสินคา้ การส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมาย และการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้ซ้ือและผู ้ขาย 

งานวิจยัของจุฬารัตน์ (2562) ช้ีให้เห็นว่า กลยุทธ์การตลาดดิจิทลัดา้นการสร้างเน้ือหาและการจดัการ

ช่ือเสียงองคก์รออนไลน์มีความสัมพนัธ์เชิงบวกกบัผลการด าเนินงานทางการตลาดและการรับรู้ตรา

สินคา้ 

 

นอกจากน้ี งานวิจัยของสมทบและคณะ (2562) และปิยภา (2565) ระบุว่า ความส าเร็จของ

ผู้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ในยุคดิจิทัลข้ึนอยู่กับการเลือกใช้เคร่ืองมือและช่องทางดิจิทัลที่

เหมาะสมกบัพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงความสามารถในการปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้

สอดคลอ้งกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตและการใชส่ื้อของผูบ้ริโภค 

 

เอกสารของภทัริฐา (2566) ยงัเน้นว่า การตลาดดิจิทลัเชิงเน้ือหา การเล่าเร่ือง และการใช้ผูม้ี

อิทธิพลทางความคิด เป็นกลยุทธ์ที่ช่วยเพิ่มการมีส่วนคร่วมและความเช่ือมั่นของผู้บริโภคต่อ

ผลิตภณัฑ์นวตักรรม โดยการวดัผลความส าเร็จของการตลาดดิจิทลัควรอาศยัตวัช้ีวดัที่เหมาะสม 

เช่น การเขา้ถึง การมีส่วนร่วม และการรับรู้ตราสินคา้ 

 

6. ผลการการวิเคราะห์ SWOT ของผลติภัณฑ์สารเคลือบเมลด็พันธุ์ชีวภาพ 

 

จากการรวบรวมและวิเคราะห์ขอ้มูลทุติยภูมิจากเอกสาร งานวิจัย บทความ และรายงานที่

เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์ชีวภาพทางการเกษตร สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุ ธุรกิจเกษตรดิจิทัล และ

การตลาดดิจิทลั สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพได้

ดงัน้ี 

 

6.1 จุดแข็ง (Strengths) 

 

ผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพเป็นนวตักรรมที่มีความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

สอดคลอ้งกับแนวคิดเกษตรยัง่ยืนและการลดการใช้สารเคมีทางการเกษตร การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ



16 
  

 

ด้วยพอลิเมอร์ชีวภาพมีศกัยภาพในการช่วยรักษาความช้ืนรอบเมล็ดพนัธ์ุและลดความเสียหายของ

ต้นกล้าในระยะเร่ิมต้นภายใต้สภาวะขาดน ้ า นอกจากน้ี การใช้วัสดุชีวภาพและการออกแบบ

กระบวนการเคลือบที่ช่วยลดการฟุ้ งกระจายของสารออกฤทธ์ิ ยงัช่วยเพิ่มความปลอดภัยต่อ

ผูป้ฏิบตัิงานและส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงสามารถน ามาใชเ้ป็นจุดขายและสร้างความแตกต่างจากผลิตภณัฑ์

เคมีทัว่ไปได ้(ตารางที่ 1) 

 

6.2 จุดอ่อน (Weaknesses) 

 

แมผ้ลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพจะมีศกัยภาพในเชิงแนวคิด แต่ยงัอยู่ในระยะ

เร่ิมต้นของการพฒันาเชิงพาณิชยแ์ละมีระดบัความพร้อมทางเทคโนโลยีที่จ  ากัด การขาดผลิตภณัฑ์

เชิงการคา้ในประเทศโดยตรง รวมถึงการขาดความรู้และความเขา้ใจของเกษตรกรต่อเทคโนโลยี

ใหม่ อาจเป็นอุปสรรคต่อการยอมรับในระยะเร่ิมตน้ นอกจากน้ี ตน้ทุนการผลิตต่อหน่วยอาจสูงกว่า

วิธีการเดิม ซ่ึงอาจส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกใช้ของเกษตรกรที่ให้ความส าคญักับราคาเป็นหลัก 

(ตารางที่ 1) 

 

6.3 โอกาส (Opportunities) 

 

แนวโน้มการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศและภาวะภัยแล้งที่มีความรุนแรงและ

ความถ่ีเพิ่มข้ึน ท าให้เกษตรกรและผูป้ระกอบการมองหานวตักรรมที่ช่วยลดความเส่ียงดา้นการผลิต

มากข้ึน ประกอบกับนโยบายภาครัฐที่สนับสนุนเกษตรยัง่ยืนและการลดการใช้สารเคมี เป็นปัจจยั

เอ้ือต่อการพฒันาผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ นอกจากน้ี การเติบโตของธุรกิจเกษตร

ดิจิทลัและการเขา้ถึงส่ือออนไลน์ของเกษตรกร ช่วยเปิดโอกาสให้สามารถใช้การตลาดดิจิทลัเป็น

เคร่ืองมือในการสร้างการรับรู้และความเขา้ใจต่อผลิตภณัฑไ์ด้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

6.4 อุปสรรค (Threats) 

 

อุปสรรคส าคัญของผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุชีวภาพ คือ การแข่งขันจาก

ผลิตภณัฑ์เคมีที่มีราคาถูกกว่าและเป็นที่คุน้เคยของเกษตรกร ความไม่มัน่ใจต่อประสิทธิภาพของ

ผลิตภณัฑน์วตักรรมใหม่ รวมถึงความเส่ียงด้านการลอกเลียนแบบเทคโนโลยีในอนาคต อาจส่งผล
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ต่อความสามารถในการแข่งขนัของผลิตภณัฑใ์นระยะยาว หากไม่มีการพฒันาเชิงกลยุทธ์ดา้นการ

ส่ือสารและการสร้างความแตกต่างอย่างชดัเจน 

 

การวิเคราะห์ SWOT ดังกล่าวเป็นผลจากการใช้ข้อมูลทุติยภูมิ มิได้อ้างอิงจากการ

ทดลองหรือการเก็บขอ้มูลภาคสนาม 

 

7. เสนอกลยุทธ์จากผลการวิเคราะห์ SWOT 

 

จากผลการวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ สามารถเสนอ

กลยุทธ์เชิงพฒันาและเชิงการตลาดได ้4 แนวทาง ดงัน้ี 

 

7.1 การใช้จุดแข็งเพื่อคว้าโอกาส 

 

ผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพมีจุดแข็งด้านความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มและ

มีศักยภาพในการช่วยลดความเส่ียงจากการสูญเสียต้นกล้าในสภาวะขาดน ้ า ซ่ึงสอดคล้องกับ

แนวโนม้ปัญหาการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศและนโยบายภาครัฐที่ให้ความส าคญักบัการพัฒนา

เกษตรยัง่ยืน ดงันั้น กลยุทธ์ที่เหมาะสมคือการส่ือสารคุณค่าของผลิตภณัฑใ์นฐานะ “นวตักรรมเพื่อ

การลดความเส่ียงดา้นการผลิตทางการเกษตร” โดยเนน้ประโยชน์เชิงแนวคิดด้านความยัง่ยืน ความ

ปลอดภยั และการลดความสูญเสียในระยะเร่ิมตน้ของการปลูกพืช 

 

7.2 การใช้โอกาสเพื่อลดจุดอ่อน  

 

เน่ืองจากผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพยงัเป็นเทคโนโลยีใหม่และยงัขาดการ

รับรู้ในตลาด กลยุทธ์ที่เหมาะสมคือการใช้โอกาสจากการเติบโตของธุรกิจเกษตรดิจิทลัและการ

เขา้ถึงส่ือออนไลน์ของเกษตรกร มาเป็นเคร่ืองมือในการลดขอ้จ ากดัดา้นความรู้และความเขา้ใจของ

กลุ่มเป้าหมาย โดยการประยุกต์ใช้การตลาดดิจิทลัเชิงความรู้ เช่น การเผยแพร่บทความ อินโฟ

กราฟิก หรือส่ือวิดีโอ เพื่ออธิบายแนวคิด หลกัการท างาน และประโยชน์ของผลิตภณัฑ์อย่างเป็น

ระบบ 
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7.3 การใช้จุดแข็งเพื่อลดอุปสรรค  

 

ในสภาวะที่ผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุชีวภาพต้องเผชิญกับการแข่งขันจาก

ผลิตภณัฑเ์คมีทัว่ไปที่มีราคาต ่ากว่า กลยุทธ์ที่เหมาะสมคือการเน้นจุดแข็งดา้นความปลอดภยั ความ

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และการลดการใช้สารเคมี เพื่อสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ในเชิง

คุณค่า มากกว่าการแข่งขนัด้านราคา โดยการส่ือสารควรมุ่งเน้นการเปรียบเทียบเชิงแนวคิดระหว่าง

ผลิตภณัฑชี์วภาพและผลิตภณัฑเ์คมี เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑใ์นฐานะทางเลือกที่ย ัง่ยืนใน

ระยะยาว 

 

7.4 การลดจุดอ่อนและหลีกเลี่ยงอุปสรรค  

 

เพื่อจ ากัดความเส่ียงจากการยอมรับของตลาดและความไม่มั่นใจต่อผลิตภัณฑ์

นวตักรรมใหม่ ควรเร่ิมต้นการท าตลาดในรูปแบบการสร้างการรับรู้และการยอมรับก่อนการวาง

จ าหน่ายจริง โดยมุ่งเนน้การให้ขอ้มูลและสร้างความเขา้ใจแก่กลุ่มเป้าหมายผ่านช่องทางดิจิทัลเป็น

หลกั กลยุทธ์ดงักล่าวจะช่วยลดผลกระทบจากขอ้จ ากดัดา้นการรับรู้และการแข่งขนัในระยะเร่ิมต้น 

และเป็นพื้นฐานส าหรับการพฒันาเชิงพาณิชยใ์นอนาคต 

 

กลยุทธ์ที่น าเสนอข้างต้นเป็นการใช้ผลการวิเคราะห์ SWOT บนฐานขอ้มูลทุติยภูมิ 

เพื่อใชเ้ป็นแนวทางเชิงกลยุทธ์ส าหรับการโปรโมทผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพก่อนวาง

จ าหน่าย 
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ตารางที่ 1 การวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ 

ปัจจัย รายละเอียด 

Strengths (จุดแข็ง) - เป็นผลิตภณัฑชี์วภาพ เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

- มีศกัยภาพในการช่วยลดความสูญเสียตน้กลา้ในระยะเร่ิมตน้ภายใต้

สภาวะขาดน ้า 

- สอดคลอ้งกบัแนวคิดเกษตรยัง่ยืนและการลดการใชส้ารเคมี 

Weaknesses 

(จุดอ่อน) 

- ยงัอยู่ในระดบัความพร้อมทางเทคโนโลยีขั้นตน้ (TRL 3) 

- ยงัไม่มีผลิตภณัฑเ์ชิงการคา้ในประเทศโดยตรง 

- เกษตรกรยงัขาดความรู้และความเขา้ใจเก่ียวกบัเทคโนโลยีสาร

เคลือบชีวภาพ 

Opportunities 

(โอกาส) 

- แนวโนม้ภยัแลง้และความเส่ียงจากการเปล่ียนแปลงสภาพ

ภูมิอากาศเพิ่มข้ึน 

- นโยบายและทิศทางการส่งเสริมเกษตรยัง่ยืน 

- การเติบโตของธุรกิจเกษตรดิจิทลัและการเขา้ถึงส่ือออนไลน์ของ

เกษตรกร 

Threats (อุปสรรค) - การแข่งขนัจากผลิตภณัฑเ์คมีที่มีราคาถูกกว่า 

- ความไม่มัน่ใจของเกษตรกรต่อผลิตภณัฑน์วตักรรมใหม ่

- ความเส่ียงดา้นการลอกเลียนแบบเทคโนโลยีในอนาคต 

 

8. แผนการโปรโมทผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธุ์ชีวภาพ 

 

แผนการโปรโมทผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพจดัท าข้ึนบนฐานของขอ้มูลทุติยภูมิ

และผลการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อสร้างการรับรู้ ความเขา้ใจ และการยอมรับต่อ

ผลิตภณัฑ์ก่อนการวางจ าหน่ายจริง ภายใต้บริบทของธุรกิจเกษตรดิจิทลัและการตลาดดิจิทลั ทั้งน้ี 

แผนการโปรโมทเป็นแผนเชิงแนวคิด ยงัไม่ไดเ้ป็นการด าเนินกิจกรรมทางการตลาดจริง 
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8.1 วัตถุประสงค์ของแผนการโปรโมท 

 

1) เพื่อสร้างการรับรู้เก่ียวกบัแนวคิดและคุณค่าของผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ 

ชีวภาพ 

2) เพื่อสร้างความเขา้ใจเก่ียวกบัประโยชน์ของผลิตภณัฑใ์นการลดความเส่ียงจากการ 

สูญเสียตน้กลา้ 

3) เพื่อเตรียมความพร้อมของตลาดและกลุ่มเป้าหมายก่อนการวางจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ 

 

8.2 แนวคิดหลักของการโปรโมท (Promotion Concept) 

 

แนวคิดหลกัของการโปรโมท คือ การส่ือสารเชิงความรู้ โดยเนน้การอธิบายแนวคิด 

หลกัการ และคุณค่าของผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพในฐานะ “นวตักรรมเพื่อการ

ลดความเส่ียงดา้นการผลิตทางการเกษตร” ผ่านช่องทางดิจิทลัที่เหมาะสมกบับริบทของธุรกิจ

เกษตรดิจิทลั 

 

8.3 กลุ่มเป้าหมายของแผนการโปรโมท 

 

กลุ่มเป้าหมายหลกัของแผนการโปรโมท ไดแ้ก่ 

1) เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

2) ผู ้ประกอบการหรือผู ้เ ก่ียวข้องในธุรกิจเมล็ดพันธ์ุและปัจจัยการผลิตทาง 

การเกษตร 

3) ผูท้ี่สนใจนวตักรรมและเทคโนโลยีการเกษตรยัง่ยืน 

 

8.4 ช่องทางการโปรโมท 

 

ช่องทางการโปรโมทที่น ามาใชใ้นแผนเชิงแนวคิดน้ี ไดแ้ก่ 

1) เวบ็ไซตห์รือแพลตฟอร์มออนไลน์ของผูพ้ฒันาผลิตภณัฑ์ 

2) ส่ือสังคมออนไลน์ เช่น Facebook Page และ Line Official Account 

3) แพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ 
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การเลือกใชช้่องทางดงักล่าวมีความสอดคลอ้งกบัแนวโน้มการด าเนินธุรกิจเกษตรดิจิทลัและ

พฤติกรรมการรับขอ้มูลของกลุ่มเป้าหมายในยุคดิจิทลั 

 

8.5 แผนกิจกรรมการโปรโมทผลิตภัณฑ์ 

 

แผนกิจกรรมการโปรโมทผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพจะเป็นแนวทาง

เชิงกลยุทธ์ในการสร้างการรับรู้ ความเขา้ใจ และการยอมรับต่อผลิตภณัฑก่์อนการวางจ าหน่ายจริง 

โดยอาศยัการส่ือสารผ่านช่องทางดิจิทลัเป็นหลกั ทั้งน้ี กิจกรรมที่น าเสนอเป็นกิจกรรมเชิงแนวคิด 

มิไดเ้ป็นการด าเนินงานทางการตลาดจริง (ตารางที่ 2) 
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ตารางที่ 2 แผนกิจกรรมการโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ 

ระยะเวลา กิจกรรมโปรโมท ช่องทางดิจิทลั วัตถุประสงค์ 

ก่อนวางจ าหน่าย เผยแพร่บทความให้

ความรู้เก่ียวกบัสาร

เคลือบเมล็ดพนัธ์ุ

ชีวภาพ 

เวบ็ไซต,์ Facebook 

Page, TikTok 

สร้างการรับรู้และ

ความเขา้ใจ 

ก่อนวางจ าหน่าย อินโฟกราฟิกอธิบาย

แนวคิดและประโยชน์

ของผลิตภณัฑ ์

Facebook Page, Line 

OA, TikTok 

ลดความซับซ้อนของ

ขอ้มูล 

ก่อนวางจ าหน่าย วิดีโออธิบายแนวคิด

นวตักรรมและ

ความส าคญัของการ

ลดความเส่ียงการผลิต 

แพลตฟอร์มวิดีโอ

ออนไลน์, TikTok 

สร้างความสนใจและ

ความเช่ือมัน่ 

ก่อนวางจ าหน่าย บทความเชิงแนวคิด

เปรียบเทียบผลิตภณัฑ์

ชีวภาพกบัผลิตภณัฑ์

เคมี 

เวบ็ไซต,์ เพจเกษตร

ออนไลน์, TikTok 

ส่ือสารความแตกต่าง

ของผลิตภณัฑ ์

ก่อนวางจ าหน่าย สร้างภาพลกัษณ์

นวตักรรมเกษตร

ยัง่ยืน 

ทุกช่องทางดิจิทลั เตรียมการยอมรับของ

ตลาด 
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วิจารณ์ผลการศึกษา 

 

ผลการศึกษาน้ีแสดงให้เห็นว่า แนวคิดการใช้สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุพอลิเมอร์ชีวภาพมี

ศกัยภาพในการลดความเส่ียงด้านการผลิตและการสูญเสียตน้กลา้ในระยะเร่ิมตน้ของการปลูกพืช 

โดยเฉพาะภายใต้สภาวะขาดน ้ า ซ่ึงสอดคลอ้งกับรายงานดา้นเทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุและ

งานวิจัยด้านไฮโดรเจลที่ระบุถึงบทบาทของพอลิเมอร์ชีวภาพในการรักษาความช้ืนรอบเมล็ดพนัธ์ุ

และส่งเสริมการตั้งตน้ของพืช (Łabowska et al., 2021; El Idrissi et al., 2023) 

 

อย่างไรก็ตาม เน่ืองจากการศึกษาน้ีเป็นการอาศยัข้อมูลทุติยภูมิเป็นหลกั จึงยงัไม่สามารถ

ยืนยนัประสิทธิภาพของสารเคลือบเมล็ดพันธ์ุชีวภาพในสภาพการปลูกจริงได้ ซ่ึงสอดคล้องกับ

ขอ้จ ากัดที่ระบุในเอกสารว่าการพฒันาเทคโนโลยีดังกล่าวยงัอยู่ในระดับความพร้อมขั้นต้น และ

จ าเป็นตอ้งมีการทดสอบเพิ่มเติมก่อนการน าไปใชเ้ชิงพาณิชย ์(Skrzypczak et al., 2021) 

 

ในดา้นธุรกิจเกษตรดิจิทลัและการตลาดดิจิทลั ผลการศึกษาสอดคลอ้งกบังานวิจยัที่ช้ีให้เห็น

ว่า การส่ือสารเชิงความรู้และการสร้างการรับรู้ผ่านช่องทางออนไลน์มีบทบาทส าคญัต่อการยอมรับ

นวตักรรมทางการเกษตร โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ที่มีความซับซ้อนดา้นเทคโนโลยี (จุฬารัตน์ , 2561; 

ภวตัและจิราพร, 2566) ดังนั้น การวางแผนการโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพใน

ระยะก่อนการวางจ าหน่ายจริงจึงควรมุ่งเน้นการใช้เคร่ืองมือการตลาดดิจิทลัเพื่อถ่ายทอดข้อมูล 

สร้างความเขา้ใจ และลดความไม่มัน่ใจของกลุ่มเป้าหมายอย่างเป็นระบบ 

 

เน่ืองจากการศึกษาน้ีอาศัยข้อมูลทุติยภูมิ จึงยงัไม่สามารถประเมินผลลัพธ์ของกลยุทธ์

การตลาดดิจิทลัในเชิงปฏิบตัิจริงได ้เช่น ระดบัการรับรู้ การมีส่วนร่วม หรือการตดัสินใจใชง้านของ

เกษตรกร ซ่ึงถือเป็นขอ้จ ากดัส าคญัของการศึกษาในครั้ งน้ี และเป็นประเด็นที่ควรไดร้ับการศึกษาต่อ

ยอดในอนาคต 

 

จากการจดัท าแผนการโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพบนฐานขอ้มูลทุติยภูมิ 

พบว่า แผนการโปรโมทดังกล่าวมีความเหมาะสมกับลกัษณะของผลิตภณัฑซ่ึ์งเป็นนวตักรรมทาง

การเกษตรที่ยงัอยู่ในระยะเร่ิมต้นของการพัฒนาเชิงพาณิชย ์ โดยการเลือกใช้เคร่ืองมือการตลาด

ดิจิทลัและการส่ือสารเชิงความรู้เป็นแนวทางหลกั สอดคลอ้งกับลกัษณะของผลิตภณัฑท์ี่ตอ้งอาศยั

การสร้างความเขา้ใจและความเช่ือมัน่ก่อนการตดัสินใจใชง้าน 
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จุดแข็งที่ส าคญัของแผนการโปรโมท คือ การมุ่งเนน้การส่ือสารเชิงความรู้ผ่านช่องทางดิจิทลั 

ซ่ึงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุชีวภาพที่มีความซับซ้อนทางเทคโนโลยี การ

น าเสนอขอ้มูลในรูปแบบบทความ อินโฟกราฟิก และวิดีโอ ช่วยให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้าถึง

ขอ้มูลไดง่้าย ลดความไม่มัน่ใจต่อผลิตภณัฑน์วตักรรม และสร้างความเขา้ใจในเชิงแนวคิดได้อย่าง

เป็นระบบ แนวทางดงักล่าวสอดคลอ้งกบังานวิจยัดา้นการตลาดดิจิทลัที่ระบุว่า การสร้างเน้ือหาและ

การส่ือสารอย่างต่อเน่ืองมีผลเชิงบวกต่อการรับรู้ตราสินคา้และความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค (จุฬารัตน์, 

2561; ภทัริฐา, 2566) 

 

นอกจากน้ี การเลือกใช้ช่องทางดิจิทลั เช่น เว็บไซต์และส่ือสังคมออนไลน์ ยงัสอดคลอ้งกบั

บริบทของธุรกิจเกษตรดิจิทลั ซ่ึงช่วยให้สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดใ้นวงกวา้งและมีตน้ทุนต ่า

เมื่อเทียบกบัการส่ือสารแบบดั้งเดิม (ภวตัและจิราพร, 2566) 

 

อย่างไรก็ตาม แผนการโปรโมทที่จดัท าข้ึนยงัมีขอ้จ ากดั เน่ืองจากเป็นแผนเชิงแนวคิดที่อาศยั

ขอ้มูลทุติยภูมิ จึงยงัไม่สามารถประเมินผลลพัธ์ของกิจกรรมโปรโมทในเชิงปริมาณได ้เช่น ระดับ

การรับรู้ การมีส่วนร่วม หรือการตดัสินใจใช้งานจริงของเกษตรกร นอกจากน้ี การไม่เก็บข้อมูล

ภาคสนามหรือความคิดเห็นจากกลุ่มเป้าหมายโดยตรง อาจท าให้แผนการโปรโมทไม่สามารถ

สะท้อนพฤติกรรมและความตอ้งการที่แทจ้ริงของเกษตรกรในแต่ละพื้นที่ไดอ้ย่างครบถว้น อีกทั้ง 

แมก้ารส่ือสารผ่านช่องทางดิจิทลัจะมีขอ้ดีดา้นการเขา้ถึงและต้นทุน แต่เกษตรกรบางกลุ่มอาจยงัมี

ขอ้จ ากัดด้านทกัษะดิจิทลัหรือการเขา้ถึงอินเทอร์เน็ต ซ่ึงอาจส่งผลต่อประสิทธิภาพของแผนการ

โปรโมทในบางพื้นที่ 

 

จากขอ้จ ากดัดงักล่าว การพฒันาแผนการโปรโมทในอนาคตควรมีการเสริมการเก็บขอ้มูลจาก

กลุ่มเป้าหมายจริง เช่น การส ารวจความคิดเห็นหรือการทดลองใชใ้นพื้นที่น าร่อง เพื่อใชเ้ป็นขอ้มูล

ประกอบการปรับกลยุทธ์การส่ือสารให้เหมาะสมยิ่งข้ึน ทั้งน้ี แนวทางดงักล่าวสามารถน าไปใช้เป็น

การศึกษาต่อเน่ืองในระดบัที่สูงข้ึน เช่น งานวิจยัระดบับณัฑิตศึกษา 

 

โดยสรุป แผนการโปรโมทผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุชีวภาพที่จัดท าข้ึนมีความ

เหมาะสมในเชิงแนวคิด และสอดคลอ้งกับบริบทของธุรกิจเกษตรดิจิทัลและการตลาดดิจิทัลใน
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ปัจจุบนั แมจ้ะมีขอ้จ ากดัดา้นการประเมินผลในเชิงปฏิบตัิ แต่สามารถใชเ้ป็นกรอบแนวทางเบื้องต้น

ส าหรับการวางแผนการโปรโมทก่อนการวางจ าหน่ายจริงไดอ้ย่างเหมาะสม 
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สรุป 

 

การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์และวางแผนเชิงกลยุทธ์ในการโปรโมทผลิตภัณฑ์

สารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพ โดยอาศยัขอ้มูลทุติยภูมิจากเอกสาร งานวิจัย บทความ และรายงานที่

เก่ียวขอ้งกับเทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ ผลิตภณัฑ์ชีวภาพทางการเกษตร ธุรกิจเกษตรดิจิทลั 

และการตลาดดิจิทลั ทั้งน้ี การศึกษาไม่ไดร้วมการทดลองทางวิทยาศาสตร์ การเก็บขอ้มูลภาคสนาม 

หรือการส ารวจความคิดเห็นจากเกษตรกรโดยตรง 

 

ผลการศึกษาพบว่า แนวคิดการใชส้ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุพอลิเมอร์ชีวภาพมีศกัยภาพในการลด

ความเส่ียงดา้นการผลิตและการสูญเสียต้นกลา้ในระยะเร่ิมตน้ของการปลูกพืช โดยเฉพาะในสภาวะ

ขาดน ้า ซ่ึงสอดคลอ้งกบัเอกสารและงานวิจยัที่ระบุถึงบทบาทของพอลิเมอร์ชีวภาพและไฮโดรเจล 

ในการรักษาความช้ืนรอบเมล็ดพันธ์ุและส่งเสริมการตั้ งต้นของพืช อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยี

ดงักล่าวยงัอยู่ในระดบัความพร้อมขั้นต้น และจ าเป็นตอ้งมีการทดสอบเพิ่มเติมก่อนการน าไปใช้เชิง

พาณิชย ์

 

จากการวิเคราะห์ปัจจัยแวดลอ้มด้วยกรอบ SWOT พบว่า ผลิตภณัฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธ์ุ

ชีวภาพมีจุดแข็งด้านความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและความสอดคล้องกับแนวคิดเกษตรยัง่ยืน 

ขณะเดียวกันยงัมีข้อจ ากัดด้านการรับรู้ของตลาดและความพร้อมทางเทคโนโลยี อย่างไรก็ตาม 

แนวโน้มการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ นโยบายภาครัฐด้านเกษตรยัง่ยืน และการเติบโตของ

ธุรกิจเกษตรดิจิทลั เป็นปัจจยัที่เอ้ือต่อการพฒันากลยุทธ์การโปรโมทผลิตภณัฑใ์นระยะเร่ิมตน้ 

 

ผลจากการวิเคราะห์ขอ้มูลและการประยุกตใ์ช้เคร่ืองมือเชิงกลยุทธ์น าไปสู่การเสนอกลยุทธ์

การโปรโมท 4 แนวทาง ไดแ้ก่ การใชจุ้ดแข็งเพื่อควา้โอกาส การใชโ้อกาสเพื่อลดจุดอ่อน การใชจุ้ด

แข็งเพื่อลดอุปสรรค และการลดจุดอ่อนและหลีกเล่ียงอุปสรรค ซ่ึงเน้นการส่ือสารคุณค่าและความ

แตกต่างของผลิตภณัฑผ์่านการตลาดดิจิทลัเชิงความรู้ 

 

แผนการโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพที่จดัท าข้ึน เป็นแผนเชิงแนวคิดที่มุ่ง

สร้างการรับรู้ ความเขา้ใจ และการยอมรับต่อผลิตภณัฑ์ก่อนการวางจ าหน่ายจริง โดยใช้ช่องทาง

ดิจิทลัเป็นหลกั ผลการศึกษาสรุปได้ว่า การประยุกต์ใช้เคร่ืองมือการตลาดในบริบทธุรกิจเกษตร

ดิจิทลัสามารถน าไปสู่การจดัท าแผนการโปรโมทผลิตภณัฑส์ารเคลือบเมล็ดพนัธ์ุชีวภาพที่มีความ
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เหมาะสมในระดับงานปัญหาพิเศษปริญญาตรี และสามารถใช้เป็นแนวทางเบื้องต้นส าหรับการ

พฒันาหรือศึกษาต่อยอดในอนาคต 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



28 
  

 

เอกสารและส่ิงอ้างอิง 

 

หนังสือ 

Bewley, J. D., Black, M. and Halmer, P. 2006. The Encyclopedia of Seeds: Science, Technology 

and Uses. CABI.จ ารัส โปร่งศิริวฒันา.  2534. 

Copeland, L. O. and Mcdonald, M. 2012. Principles of Seed Science and Technology. Springer 

Science and Business Media. 

George, R. A. T. 1999. Vegetable Seed Production. Oxfordshire, CABI Publishing. 

Taylor, A. G. 2021. Modern Seed Technology. MDPI AG. 

บุญมี ศิริ. 2558. การปรับปรุงสภาพและยกระดบัคุณภาพเมลด็พนัธ์ุ. ขอนแก่น, หจก.โรงพิมพค์ลงั

นานาวิทยา. 

 

วารสารทางวิชาการ 

El Idrissi, A., Dardari, O., Metomo, F. N. N. N., Essamlali, Y., Akil, A., Amadine, O., Aboulhrouz, 

S., and Zahouily, M. 2023. Effect of sodium alginate -based superabsorbent hydrogel on 

tomato growth under different water deficit conditions. International Journal of Biological 

Macromolecules, 253, 127229. 

Łabowska, M. B., Cierluk, K., Jankowska, A. M., Kulbacka, J., Detyna, J., & Michalak, I. 2021.  

A Review on the Adaption of Alginate-Gelatin Hydrogels for 3D Cultures and Bioprinting. 

Materials (Basel), 14(4). 

Saeed, F., Kausar, A., Ali, Q., Akhter, N., and Tehseen, S. 2023. Impact of Combined Glutathione 

and Zn Application for Seed Priming in Ameliorating the Adverse Effects of Water Stress  

on Maize Seed Germination Attributes, Metabolite Levels, and Seedling Vigor. Gesunde 

Pflanzen, 75(5), 2147-2168. 

Skrzypczak, D., Mikula, K., Izydorczyk, G., Dawiec-Liś niewska, A., Moustakas, K., Chojnacka, 

K. and Witek-Krowiak, A., 2021. New directions for agricultural wastes valorization as     

hydrogel biocomposite fertilizers. Journal of Environmental Management, 299, p.113480.  

 



29 
  

 

จุฬารัตน์ ขนัแก้ว. 2562. กลยุทธ์การตลาดดิจิทลัและผลการด าเนินงานทางการตลาดหลกัฐานเชิง

ประจักษ์จากธุรกิจบริการในประเทศไทย. จุฬาลงกรณ์ธุรกิจปริทศัน์ ปีที่ 41 ฉบบัที่ 159  

มกราคม-มีนาคม 2562. 

จกัรพงษ ์กางโสภา. 2562. การเคลือบเมล็ดพนัธ์ุ (มหาวิทยาลยัขอนแก่น คณะเกษตรศาสตร์ ภาคพืช

ไร่). 

ปิยภา แดงเดช. 2565. กลยุทธ์การตลาดดิจิทัลของผู ้ประกอบการออนไลน์บนแพลตฟอร์มใน

ประเทศไทย. วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัราชพฤกษ์ ปีที่ 1 ฉบบัที่ 1 (มกราคม - 

มิถุนายน 2565). 

ภวตั เอ่ียมจินวตัร, และ จิราพร ว่องไววิริยะ. (2562). ความตอ้งการของผูเ้รียนและองคป์ระกอบของ

การเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการเกษตรในยุคดิจิทลั.วารสารแก่นเกษตร, 52 (1): 142-165 

(2024). 

ภทัริฐา สอนซ่ือ. 2023. นวตักรรมการตลาดดิจิทลัของธุรกิจออนไลน์. Interdisciplinary Academic 

and Research Journal, 3 (6): November-December 2023. 

สมทบ แก้วเช้ือ บัณฑิต ผังนิรันดร์ และ ธนพล ก่อฐานะ. 2562. ปัจจัยแห่งความส าเร็จของ

ผูป้ระกอบการธุรกิจออนไลน์ในยุคดิจิทลั. วารสารวิชาการเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ปีที่ 15 

ฉบบัที่ 2 พฤษภาคม-สิงหาคม 2562. 

 

บทความทางวิชาการท่ีเผยแพร่ทางเว็บไซด์ 

 

Poapongsakorn, N., Thampanishvong, K., & Anuchitworawong, C. 2015. ภาวะโลกร้อนกบั 

              ผลกระทบต่อภาคเกษตรไทย [ทีดีอาร์ไอชวนอ่าน]. Thailand Development Research      

              Institute Foundation. 

 

  



30 
  

 

ประวัติการศึกษาและการท างาน 

 

ช่ือ-นามสกุล นายจตุรภทัร แกว้กุลวงษ ์

วัน เดือน ปี เกิด 7 มิถุนายน พ.ศ. 2546 

สถานที่เกิด จงัหวดัปราจีนบุรี 

ประวัติการศึกษา มธัยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนสายมิตรศึกษา 

ต าแหน่งหน้าที่การงานปัจจุบัน - 

สถานที่ท างานปัจจุบัน - 

ผลงานดีเด่นและรางวัลทางวิชาการ - 

ทุนการศึกษาที่ได้รับ - 

 

 


	บทคัดย่อ
	ABSTRACT
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	สารบัญตาราง

	คำนำ
	วัตถุประสงค์
	การตรวจเอกสาร
	วิธีการ
	1. การรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ
	2. การวิเคราะห์ข้อมูล
	3. การจัดทำแผนการโปรโมท
	4. การสรุปและนำเสนอผลการศึกษา

	สถานที่และระยะเวลาการทำวิจัย
	ผลการศึกษา
	1. ผลการสรุปจากเอกสารด้านเทคโนโลยีการเคลือบเมล็ดพันธุ์
	2. ผลการสรุปจากเอกสารด้านสารเคลือบเมล็ดพันธุ์พอลิเมอร์ชีวภาพ
	3. ผลการสรุปจากเอกสารด้านผลกระทบทางเศรษฐกิจและบริบทการผลิต
	4. ผลการสรุปจากเอกสารด้านธุรกิจเกษตรดิจิทัล
	5. ผลการสรุปจากเอกสารด้านการตลาดดิจิทัล
	6. ผลการการวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธุ์ชีวภาพ
	6.1 จุดแข็ง (Strengths)
	6.2 จุดอ่อน (Weaknesses)
	6.3 โอกาส (Opportunities)
	6.4 อุปสรรค (Threats)

	7. เสนอกลยุทธ์จากผลการวิเคราะห์ SWOT
	7.1 การใช้จุดแข็งเพื่อคว้าโอกาส
	7.2 การใช้โอกาสเพื่อลดจุดอ่อน
	7.3 การใช้จุดแข็งเพื่อลดอุปสรรค
	7.4 การลดจุดอ่อนและหลีกเลี่ยงอุปสรรค

	8. แผนการโปรโมทผลิตภัณฑ์สารเคลือบเมล็ดพันธุ์ชีวภาพ
	8.2 แนวคิดหลักของการโปรโมท (Promotion Concept)
	8.3 กลุ่มเป้าหมายของแผนการโปรโมท
	8.4 ช่องทางการโปรโมท
	8.5 แผนกิจกรรมการโปรโมทผลิตภัณฑ์


	วิจารณ์ผลการศึกษา
	สรุป
	เอกสารและสิ่งอ้างอิง
	ประวัติการศึกษาและการทำงาน

